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0 lixo é matéria-prima para o
E design socioambiental de
% i Thiago Lucas: ele concorre aum
3’ ',L prémio com um projeto de mesa

de umaideia

PORMARIA JULIA LLEDO

astou uma disciplina, como mote, e a maquina fo-
togrdfica, como ferramenta, para que Thiago Lu-
cas, estudante de desenho industrial da Universi-
dade de Brasilia (UnB) conhecesse um grupo de
catadores de lixo e comegasse a pensar na questao

sopa, ele s6 ndo sabia o que fazer com toda aquela
matéria-prima, até encontrar como parceira a
cooperativa de ex-detentos Sonho de Liberdade,
quando era bolsista no Centro de Apoio ao Desen-
volvimento Tecnoldgico (CDT) da UnB. Nascia a

CORREIO dos residuos. Em 2011, ao desenvolver um projeto  Linha Estrutural de méveis. Um ano depois, a
BRAZILIENSE de design socioambiental, o estudante saiudos  criagdo participava de eventos de moda e de ar-
arredores da UnB e foi parar na Estrutural. Foild ~ quitetura em Brasilia, para surpresa de Thiago. O

b que descobriu um “mundo de madeira’, comoele  que o designer, de 27 anos, nio sabia é que, por
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préprio descreve. Movido pelas infinitas possibili-
dades de uso com tantas portas e estacas dando

causa dessa criagdo, ele seria convidado a fazer
parte da chamada “economia criativa’.



Termo relativamente novo, batizado pelo
economista britnico John Howkins, quando
langou um livro de mesmo nome em 2001, a
economia criativa abrange a producio cultu-
ral e criativa de um pais. "Ela responde pelos
produtos e servigos nas sociedades contem-
poraneas que envolvem, de um lado, ciéncia e
tecnologia e, do outro, contetido de cultura.
Se fosse resumir esse conceito em uma equa-
¢io de primeiro grau, diria: ciéncia e tecnolo-
gia mais cultura € igual a economia criativa. E
isso € a cara do século 217, explica Cléudia Lei-
tao, convidada pelo Ministério da Cultura pa-
ra criar e assumir a Secretaria de Economia
Criativa no ano passado.

Nocaso de Thiago, aideia de se valer de esta-
cas de madeira desprezadas no lixo para de-
senvolver um mavel com design prdprio foi
possivel porque a cooperativa queria agregar
valor aos mdveis. Sendo assim, o estudante
conseguiu transformar um cendrio de abando-
M0 em uIm espaco pronto para criagies. “(Quan-
do o Thiago chegou aqui, ele parecia um cien-
tista maluco com tantas ideias que mostrava
para a gente. Vinha, olhava a madeira e ficava
doidinho que nem crianca por chocolate”,
brinca Fernando de Figueiredo, criador e coor-
denador da cooperativa, que conta com 80 ex-
detentos e voluntirios em regime semiaberto.
Ao somar o know-how da faculdade com a or-
ganizacio e a vontade da equipe liderada por
Fernando, alinha de mesas e bancos monta-
dos sem pregos, mas com pinos e cola, ganhou
ainda mais visibilidade neste ano.

Selecionado com outros 300 criativos em
um grupo de mais de 1.600 inscritos de todo
0 pais no Movimento Hotspot, Thiago busca
a chance de levar para a frente o trabalho
com a cooperativa. Criado pelo produtor
cultural e coordenador do S4o Paulo Fashion
Week, Paulo Borges, além de outros gestores
de cultura, o Hotspot comegou como uma
incubadora de moda em 2000, mas hd um
ano se transformou em um festival que bus-
ca, expde e premia novos talentos. Em ques-
tdo, estd a criatividade em 11 dreas (arquite-
tura, design, beleza, cenografia, design grafi-
co, filme e video, fotografia, ilustracio, mo-
da, muisica e ideia).

“Esse é um ponto de partida, nido um ponto
de chegada para os candidatos. O desafio é
como transportar essa criatividade para um
ambiente real sem que essa veia criativa se
perca na pritica. Queremos que sejam gran-
des profissionais nas suas dreas de atuacio,
mas nio impomos um modelo de negdcio”,
disse Paulo Borges na semana passada, du-
rante a exposicao dos trabalhos do Centro-
Deste selecionados pelo Hotspot.

Outro grupo de criadores selecionados pe-
lo Movimento Hotspot aposta no valor de
uma ideia autoral, bem desenvolvida e atrela-
da a cultura brasiliense. Fascinados por pisan-
tes com estilo, Miguel Marinho, 25 anos, Vini-
cius Matteo, 24, e Gabriel Lira, 26, criaram a
Muv Custom Shoes em novembro de 2011.
“Todas as outras marcas estrangeiras tém
uma linha customizada, mas a variaciio nio é
grande e a edicio € limitada, ou seja, dificil de
comprar. Nossa ideia foi deixar que o consu-
midor fizesse o ténis do jeito que gostasse”,
lembra Vinicius.

Sera que nao deveriamos
compreender 0 arranjo
produtivo das festas
juninas, porexemplo? As
festas juninas no Nordeste
movimentam a economia de
varios estados. Hiuma
producao defantasias, na
area gastronomica,
incentivo ao turismo... Tudo
isso, portanto, éuma
economia dafesta. E festa
no Brasil & coisa séria. Nos
temos que colocarno papel
quanto vale essa economia.”

Cldudia Leitdo,
Secretdria de Economia Criativa

Em parceria com artistas, grafiteiros e esti-
listas da cidade, o trio oferece estampas 1ini-
cas para customizar o ténis. Cada artista cola-
borador recebe royalties pela venda do sapa-
0, enquanto os meninos se encarregam da fa-
bricacio e do e-commerce. Com o ténis como
suporte, 0s designers mostram seus trabalhos
de uma forma inusitada e a Muv tem um dife-
rencial no mercado. “Usamos esse conceito
de crowdsourcing (quando vocé usa da habili-
dade de alguém ou de um grupo) para criar-
mos algo novo juntos”, explica Vinicius.

Entre muitas coleciies desenvolvidas pela
Muv Custom Shoes, uma em particular conti-

nuasendo a mais vendida. Parceria coma Fun-
dacio Athos Bulcdo, as pombinhas da Igreji-
nha da 108 Sul pegaram os brasilienses —e
mesmo aqueles que nio moram na cidade —
pelos pés. O que o grupo nio imaginava era ou-
fra repercussdn. Dessa vez, uma parceria com o
estilista brasiliense Samm Marcuccy, em janei-
ro de 2012, no Fashion Rio. “De repente, a de-
manda era tanta que a gente precisou ampliar’,
lembra Vinicius.

No fim de 2012, os sdcios se viram obriga-
dos a encerrar os pedidos da linha customi-
zada para voltar neste ano com sneakers de
melhor qualidade. Passaram uma temporada
na China, onde encontraram uma fdbrica
que desenvolvesse uma midquina para im-
pressdo em 3D apropriada aos modelos da
Muv Shoes, antes adesivados. Em maio, no-
vos pisantes devem ocupar a loja virtual com
desenhos de parceiros, entre novos designers
e grafiteiros, cujos nomes s3o mantidos em
segredo pelos socios.

Enquanto nio esireia as colecdes, o trio se
mantém esperancose quanto i final do Movi-
mento Hotspot em julho, quando um vence-
dor de cada categoria passard por um periodo
de imersio, com palestras e trabalhos coleti-
vos, em Sdo Paulo. Confiantes, os brasilienses
da Muv Custom Shoes apostam nesse mo-
mento de bons ventos da economia criativa.
Parceiro do Hotspot, o Servigo Brasileiro de
Apoio as Pequenas e Grandes Empresas (Se-
brae), paleo do evento, colabora com a expec-
tativa desses jovens criadores. Tanto que,
atualmente, o Sebrae atua em 153 projetos de
economia criativa em todo o pais. “Prevemos
um aporte de recursos de R$ 36 milhdes, fora
contrapartidas de parceiros, para projetos da
drea”, antecipa Carlos Alberto dos Santos, di-
retor técnico do Sebrae.

Entre iniciativas que mostram éxito no seg-
mento da economia criativa, o Sebrae destaca
o Circo Teatro Udi Grudi e o festival interna-
cional de teatro de Brasilia Cena Contempo-
rinea, ambos hd mais de trés décadas naes-
trada. Cada qual do seu jeito, eles consegui-
ram emplacar projetos culturais de sucesso
tanto dentro quanto fora do pais, com a assi-
natura de artistas da cidade.

Fundado em Brasilia em 1982, o Circo Tea-
tro Udi Grudi & um dos mais antigos grupos
de circo teatro contemporaneo do Brasil. Por
desenvolverem uma linguagem prapria ba-
seada noclown (referente i histdria e 4 arte do
palhago em suas diversas nuances) e na misi-
ca, 0 grupo jd circulou pela Europa, Asia e
América do Norte, sendo aplaudido pelos as-
pectos singulares da criacio dos atores Lucia-
no Porto, Marcelo Beré e Mércio Vieira. w
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Nesse momento, o gruposedebru-
ca sobre um novo projeto: um parque
de diversdes sonoras. Enquanto Beré
dedica-se a um doutorado em Lon-
dres, Luciano e Mdrcio lapidam esse
sonho antigo da trupe. “Queremos
criar uma exposicdo tematica sobre o
som e a musica— desde o ponto de
vista da fisica, da fisiologia, da neuro-
logia, até outros aspectos, como a his-
torica da musica. Além disso, um par-
que de diversdes cujo tema é a muisi-
ca, mas ndo s6 voltado as criancas.
Nele, teriamos instrumentos que
brincam, brinquedos que tocam”,
conta Luciano, animado com a ideia
que pretende tirar do papel em breve,
€aso o grupo consiga verba do Fundo
de Apoio a Cultura, na Secretaria de
Culturado DE

Resistente aos altos e baixos de
uma vida dedicada a arte, cada um
consegue viver do trabalho no Udi
Grudi sem perder de vista projetos
paralelos. Voltado para um mundo
criativo que rende frutos devido ao
reconhecimento de produtores brasi-
leiros e estrangeiros que os convida
para turnés em festivais de teatro, o
Udi Grudi rechaga o rétulo de mero
produto da economia criativa. Afinal
de contas, a criacdo artistica € incal-
culdvel em termos monetdrios. No
entanto, o grupo entende que faz par-
te de um novo contexto em que a cul-
tura é reconhecida pelo Estado como
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Conta Satélite
de Cultura

Até 2014, 0 Brasil deve saber
quanto a economia criativa
representa para o Produto Interno
Bruto Brasilaro (PIB). Em parceria
com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o
Ministério da Cultura deve fazer um
levantamento que apontard
informagdes acerca de atividades
relacionadas aos bens e servigos
culturais, aém de levantar dados
sobre geragao de emprego,
investimentos e consumo

Um caso de parceria

setor que merece politicas publicas
adequadas para que tanto a trupe
brasiliense quanto outras iniciativas
culturais ndo se percam frente a falta
deinvestimento.

Atento ao frisson mididtico no
que diz respeito a economia criativa,
Luciano prefere limitar-se a refletir
sobre o conceito. “Jd faz alguns anos
que vi uma entrevista. Nela, um pen-
sador italiano contemporéneo fala-
va que as nagdes desenvolvidas se-
rdo as nacdes criativas. As ideias vdo
imperar, e ndo a producdo. Desde
entdo, fiquei alerta a isso. Do grande
potencial que temos, do nosso po-
tencial criativo. Talvez pela falta de
recursos, o que nos ajuda a buscar
solugdes criativas. Isso nos faz dife-
rentes. Ou seja, temos tudo para es-
tar na ponta’, acredita.

No mundo, atividades e produtos
feitos a partir de um saber cultural ou
deiniciativas de jovens empreendedo-
res movimentam bilhdes de délares
todo ano, mesmo diante de altos e bai-
x0s da economia mundial. No Brasil, o
setor responde por R$ 110 bilhoes, ou
seja, 2,7% do PIB total produzido no
pais, segundo mapeamento da indus-
tria criativa feito pela Federagdo das
Induistrias do Estado do Rio de Janeiro
(Firjan) em 27 estados brasileiros, no
ano de 2011. Segundo a pesquisa, tais
niimeros mostrariam que o Brasil se
posiciona entre os maiores produtores
decriatividade do mundo, na frente de
paises como Itdlia (PIB Criativo de R$
102 bilhdes) e Espanha (R$ 70 bilhdes).
Na pratica, no entanto, esse cendrio &
bem diferente.

Agestao do negdcio & a formagdo empreendedora de seu proprietério podem ser
decisivas para que uma iniciativa cultural cresga e cause impacto local, regional e
nadional, de acordo com Carlos Alberto dos Santos, diretor técnico do Sebrae. Ao
oferecer cursos para auxliar o empresario a agregar valor & produgdo cultural, a
divulga-la de forma mais eficaz e a formatar projetos de patrocinio para potendializar
as chances de ser bem-sucedido, 0 Sebrae entra como parceiro de micro e pequenos

empreendedores no negocio criativo.

Entre vérios casos de apoio a projetos de economia criativa pelo pais, Carlos
Alberto destaca um, particularmente, na Bomba do Hemetério, bairro do Recife (PE).
“0 Sebrae e as instituigdes parceiras contribuiram para revitalizar uma rea
considerada importante reduto da cultura pernambucana. Como Recife  umadas
odades sede da Copa, o bairro revitalizado deve se beneficiar do fluxo de turistas
internacionais que visitardo o Brasil por conta do Mundial de Futebol”, exemplifica.



Luciano Porto, da trupe brasiliense Udi Grudi: "A falta de recursos nos 3juda a buscar solucdes criativas”

Tanto que o especialista em economia criati-
va John Howkins disse a Revista, em 2012, que
para que a economia criativa brasileira se con-
solide, ela precisa ir além. “O Brasil € conhecido
pelo seu estilo, cores, paixdo, emogdo, roupas,
muisica e futebol. Isso € muito raro. Poucos pai-
ses sd0 associados a tantas caracteristicas inte-
ressantes. Vocés também tém fama no mundo
pela veia artistica: danca, muisica, carnaval. Isso
leva as pessoas a associarem o pais  cor, ao rit-
mo, a felicidade. Sao caracteristicas extraordi-
ndrias para se trabalhar. O Brasil poderia ser co-
nhecido por muito mais coisas. Mas essas qua-
lidades n#o sdo traduzidas em personagens,

histdrias, produtos, servicos, design, carros ou
roupas que consumidores de Nova York, Lon-
dres ou Xangai querem comprar’, afirmou.

No entanto, a coloca¢io de Howkins, que ja
prestou consultoria para grandes empresas, go-
vernos e organizacoes e é presidente da BOP
Consulting, contradiz o feedback positivo de
muitos artistas e designers brasileiros. Caso do
diretor de teatro e produtor Guilherme Reis em
Brasilia, criador de um dos festivais internacio-
nais de teatro contemporaneo mais importantes
no pais e fora, o Cena Contemporanea. “Em
1995, quando a gente criou o festival, me lembro
de teraideia: criar uma viademéao dupla para

Jore Morae sCRO A press
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0 Brasil é conhecido pelo
seu estilo, cores, paixao,
emocao, roupas, misica e
futebol. Isso é muito raro.
Poucos paises sao
associados a tantas
caracteristicas
interessantes. Vocés
também tém fama no
mundo pela veia artistica:
danca, misica, carnaval.
Isso leva as pessoas a
associarem o pais a cor,ao
ritmo, a feliddade. Sao
caracteristicas
extraordinarias para se
trabalhar. O Brasil poderia
ser conhecido por muito
mais coisas. Mas essas
qualidades nao sao
traduzidas em
personagens, historias,
produtos, servicos,
design, carros ou roupas
que consumidores de Nova
York, Londres ou Xangai
querem comprar.”

John Howkins,
pai da economia criativa,
em entrevista @ Revista em 2012
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trazer o que ndo passava pela cidade e
criar a possibilidade de a producao
brasiliense também circular, para
amadurecer e desenvolver o setor. O
Cena continua fazendo isso, o festival
cresceu, abriga danga, muisica, perfor-
mances, artes visuais, se comunica
com a juventude, criou um publico
aberto para receber propostas varia-
das. Na ltima edicfo, tivemos 97% de
ocupacio em 14 espacos da cidade”,
comemora Guilherme Res.

O resultado desse trabalho € a ex-
pertise em producdo cultural e organi-
zacao do festival de teatro que Gui-
lherme Reis camrega na bagagem quan-
do viaja pelo mundo a convite de pro-
dutores e gestores culturais. Em uma
dessas viagens, participou do Merca-
do de Industrias Culturais Argentinas
(Mica), evento realizado anualmente
em solo portenho. “Me lembro de pre-
senciar uma mulher responsavel por
um pool de editoras universitdrias
americanas comprando uma série de
titulos voltados para infancia e a ju-
ventude para serem traduzidos e

adaptados nos Estados Unidos. Isso
ndo acontece se vocé ndo atrai outras
pessoas para conhecer a producao
cultural do seu pais”, reflete.

Para Guilherme Reis, o Brasil ain-
da tem um longo caminho a percor-
rer, para que politicas publicas estru-
turantes possam convergir para uma
economia criativa e saudavel. “Nao
podemos dizer a um artista que ele é
uma engrenagem do mercado. Ele
tem que ter liberdade para criar, mas
também precisa de instrumentos
que o apoiem.” Nesse ponto, a secre-
taria de Economia Criativa, Claudia
Leitdo, concorda. “Em termos de po-
liticas priblicas, estamos no comego
do comeco. Mas se pensarmos no
potencial brasileiro e na expectativa
que o mundo tem sobre o Brasil, te-
mos muito a ganhar”, aposta. Até
mesmo porque, segundo a secretd-
ria, a resposta que o Ministério da
Cultura tem da Agéncia Brasileira de
Promogdo de Exportagdes e Investi-
mentos (Apex), 6rgdo que trabalha
com associacdes do setor criativo, é

de que chegou a vez de outros paises
pedirem a parceria do Brasil, quando
antes era o inverso.

Otimista quanto ao festival de tea-
tro, ao projeto Todos os Sons, com ar-
tistas da cidade e de outros estados,
além da agenda cheia do espaco Ce-
na, criado em 2005 para dar vazdo a
producdes e pesquisas no setor dear-
tes cénicas, Guilherme ndo para.
Aperta-se dali, corta-se de ld e o orca-
mento para as produgdes sempre
precisam se ajustar a uma série deen-
traves. Como a falta de reconheci-
mento e valorizacao do governo e de
empresdrios locais. Eventos que ndo
s6 fomentam a cultura local, como
também contribuem para a forma-
¢dode plateias e para o turismo da re-
gido. “Estamos posicionados com um
dos grandes eventos do pais nessa
drea, e é reconhecido internacional-
mente como um dos mais bacanas
em uma cidade tinica e singular. Quer
dizer, a gente estd jogando Brasilia
para cima, mas o que a gente precisa
mesmo € que a cidade venha junto.”



entrevista /7 Claudia Leitao

Secretdriade Economia Criativa do Ministério da Cultura

Quals setores entram como
bracos da economia criativa?

Artesanato, design, misica, audiovisual,
gastronomia... A lista é grande. O Conselho
Nacional de Politicas Culturais do Ministério
da Cultura apresenta 19 setores. Temos todas
as artes: miisica, danca, circo, o audiovisual,
s softwares, 0s games, o patriménio culfural
e natural, por exemplo, a Serra da Capivara, o
carnaval, o Rock'n'Rio. Existe a economia dos
povos indigenas, dos ribeirinhos, dos quilom-
bolas, da periferia, onde hd o grafite, o hip-
hop. Isso tudo é economia criativa porque é
uma economia fundamentada na questio do
simbalico. Aquilo que € identitdrio, que me
faz pertencer a um grupo. Falamos de uma
economia que, no século 20, ndo era valoriza-
da, os bens eram ufilitdrios. De certa forma,
vamos aprofundando uma visdo de que, num
mundo global, eu tenho que ser “glocal”. Os va-
lores s#io globais, mas quanto mais local, mas
eu agrego valor a um bem que eu produza. E o
Brasil tem uma marca enquanto pais magnifi-
ca. 0 pai da economia criativa, John Howkins,
disse que o Brasil faz sonhar, mas nao seus
produtos. A gente nio consegue passar para o
produto brasileiro essa identidade. O nome
Brasil € muito major do que o que a gente ex-
porta. Temos um “gap” e um potencial enorme.

0 Brasll estd engatinhando?

Em termos de politicas piiblicas, sim. Hd
uma conta do que produz riqueza, que é nos-
so PIB, feito da indistria, do comércio, dos
servigos e de todos os setores. O que vamos fa-
zer & desagregar o gue € da economia criativa
nessa producdo de riqueza. Nds vamos ver
qual o PIB da economia criativa. A gente tem
que quantificar. Temos que saber quanto isso
conta e a gente vai, a partir dai, ter mais clare-
za das politicas e da propria convicgio dos go-
vernantes da importancia desses setores. Va-
mos pensar no Nordeste brasileiro, por exem-
plo.Vale a pena criar gado no Nordeste? O ser-
tdo vive reiteradas secas. Entéo, serd que a fes-
ta ndo & um economia fundamental para o
Nordeste? Serd que ndo deveriamos com-
preender o arranjo produtivo das festas juni-
nas, por exemplo? As festas juninas no Nor-
deste movimentam a economia de varios es-
tados. Hd uma produgio de fantasias, na drea
gastronémica, incentivo ao turismo... Tudo
isso, portanto € una economia da festa. E fes-
ta no Brasil € coisa séria. Nos temos que colo-
car no papel quanto vale essa economia.

Porisso,anecessidade de
umaSecretaria da Economia
Criativa no Ministério

da Cultura?

Isso. Hd necessidade de
uma compreensio dos go-
vernos de que cultura, hoje,
passa a ser eixo de desenvol-
vimento. Uma coisa é vender
uma camiseta. Outra coisa é
vender uma camiseta que tem uma assinatu-
ra, um design particular e que envolva a pro-
dugio de uma tribo do Xingu, por exemplo.
Ali, eutenho o trabalho comunitdrio, uma
marca que precisa ser comercializada e cujos
recursos voltem para os criadores, paraos cria-
tivos, aqueles que produzem. E no Brasil ainda
hd uma presenca enorme de atravessadores.
Alguém produz, mas quando o bem chega pa-
ra ser vendido, quem ganhou foi o atravessa-
dor e € a auséncia de politicas publicas que
permite isso. Espero que o Brasil, em pouco
tempo, com o trabalho entre Unido e munici-
pios, possa reduzir a agdo do atravessador,
apoiar o criador, dar canais delogistica a distri-
buigio de produtos até para a exportaco. Ndo
faz mais sentido que hoje o maior exportador
da economia criativa sejam os chineses. E€ tio
claro que sfio eles, porque eles estdo hoje nas
fantasias de camaval, na producio de imagens
de Padre Cicero que vemos nas feiras do Ceard.

Para atender essa demanda é que se criou o
Criativa Bird? Poderia explicar esse projeto?
0 Criativa Bird vai se ocupar de fomento,

educacio e capacitacio.
Capacitagio porque, as ve-
zes, o criativo € muito bom
na formacio da peca. E
normal que ele ndo saiba
ser o gestor daquele negd-
cio. O criador tem que cri-
ar, e ndo necessariamente
virar gestor. Por isso, nds
temos que formar um ba-
talhdo de gestores culturais. O grande desa-
fio do Brasil & que a gente domine a gestdo
desses novos empreendimentos. Essa eco-
nomia é de pequenos. Eu crio um negécio
criativo, por exemplo, um estidio de rmisica,
na garagem. Quero criar uma pequena edito-
Ta, posso Crid-la no meu quarto. 56 preciso
de um computador. Entdo, posso fazer mui-
to, COM pouCo e com pouca gente. Agora esse
pequeno, se jd tem a expertise do setor dele,
seja um designer, um arquiteto, se ele vai ap
banco, ele ndo consegue crédito. Hd uma di-
ficuldade, portanto, de fomento. A ideia do
Criativa Bird € ter, num mesmo lugar, virios
servigos onde se possa ir e se formalizar por-
que o Sebrae estd dentro. Se precisar de uma
linha de crédito, teremos a Caixa Econdmica
Federal. O Banco do Brasil também terd uma
linha de crédito orientada, que nds ainda es-
tamos definindo em conjunto. O BNDES vai
ajudar os arranjos produtivos locais. O pri-
meiro Criativa Bird serd inaugurado no Rio
de Janeiro, em 17 de maio. Brasilia terd um
ainda neste ano. A ideia é inaugurar em 12
estados eno DF até 2014.m

Brure Spada Dl gaghe



