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planeta

PORMARIA JOLIA LLEDO

Imagine um ndufrago jogando ao mar uma garrafa na
qual depositou sua ultima esperanca de comunicacao.
Agora, visualize um internauta, cuja mensagem em um site
de relacionamentos foi acessada por varios mil seguidores,
de diversas nacionalidades. Sentiu a diferenca? Os defenso-
res do meio ambiente sentiram, e como. Eles se valem da
web para divulgar suas ideias e, se possivel, convocar para a
acdo. E o caldo vai engrossando, inclusive no Brasil. Um
exemplo recente € o da campanha Floresta Faz a Diferenca,
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Onda confra Belo Monte
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coordenada pelo Comité Brasil em Defesa das Florestas e
do Desenvolvimento Sustentével. Trata-se de um coletivo
de organizacées da sociedade civil contrarias ao novo C6-
digo Florestal, em tramite atualmente no Senado. Eles con-
tam com mais de 51 mil participantes ativos e tiveram o
hashtag #florestafazadiferenca tuitado por mais de 30 mi-
lhées de pessoas durante uma vigilia virtual em setembro
passado. Dava para lotar 352 Maracanas (contando com as
cadeiras extras instaladas na reforma). Isso € que é torcida.

Uma campanha lancada no dia 15 tltimo estd dando o que falar. Promovido por celebridades brasileiras, o Movimento Gota d'Agua congestionou
ainternet com um videomanifesto. Nele, os atores Ary Fontoura, Leticia Sabatella, Juliana Paes, entre outros, pedem assinaturas parauma peticao

contraa construgao da hidrelétrica de Belo Monte, no Rio Xingu (PA). O abaixo-assinado, que conta commais de 1 milhdo de adesées, serd
encaminhado a presidente Dilma Rousseff. O filme foi inspirado em Five Friend Vote, um curta produzido em 2008 por Leonardo DiCaprio, que
convocavaa juventude americanaa votar. Confira: http://movimentogotadagua.combr/



Manifestacao do WWF durante a Conferéncia das Nacoes Unidas sobre as Mudancas Climaticas de 2010

De todo mundo
e de ninguem

“Arede é como um agente dissemina-
dor”, constata o estrategista digital Joao Ra-
mirez, do Comité Brasil em Defesa das Flo-
restas e do Desenvolvimento Sustentdvel.
Segundo o especialista, que trabalhou na
campanha de Marina Silva a Presidéncia em
2010, arede propicia a discussdo sobre as-
suntos que hd uma década se limitavam a
alguns poucos veiculos de comunicacdo.
Hoje, também sdo fontes de informacao
blogs e sites de ambientalistas, cientistas,
organizacoes ndo governamentais, estu-
dantes, jornalistas e até curiosos, que agre-
gam dados e os repassam pra frente.

Preocupado em alcancar desde paises
mais pobres até os mais desenvolvidos, o
ambientalismo sempre apresentou uma
natureza global. Mesmo antes de a internet
se popularizar, 14 estava ele a usa-la como
ferramenta. “No Rio de Janeiro, durante a
Eco-92, o Betinho (socidlogo a frente da
Acdo da Cidadania contra a Fome, a Misé-
ria e pelaVida) foi o primeiro a criar umare-
de para enviar e-mails. Esse fato foi muito

Estamos conectados?

importante para amobilizacao dos ambien-
talistas no Brasil”, recorda o cientista politi-
co Sérgio Abranches, especialista na drea de
ecopolitica. Ld se vao duas décadas.

Nesse meio tempo, segundo o antropélo-
go Marcel Taminato, arede foi cortejada pelo
ativismo ambiental em virtude de quatro as-
pectos. O primeiro deles é a conectividade. E
possivel reunir um volume grande de pes-
soas com interesses e identidades diferen-
tes, sem esforco. O segundo é a velocidade
da troca de informagdes, que acelera a disse-
minacdo de pesquisas e noticias, facilitando
mobilizacoes de tiltima hora. A abundéncia
de dados é outro aspecto relevante. Quer di-
zer, se as pessoas forem buscar informacdes
narede, elas encontrardo, mesmo que nao
sejam de facil acesso e demandem conexdo
com outras pessoas.

Por fim, Taminato aponta o grande trunfo
darede: autonomia. O puiblico deixa de ser
receptor de contetido para ser protagonista
das agoes. “Vocé tem um grande volume de
pessoas reunidas e disponiveis; rapidez para
que isso aconteca; abundéncia de dados e,
por fim, autonomia. Todos esses elementos,
combinados em uma equacao, resultam nu-
ma ferramenta importante para os ativistas
usarem em prol de causas ambientais, so-
ciais e/ou politicas.” W

De onde o internauta estiver — seja no interior do pals, ern um centro urbano ou mesmo em meioa uma
populagdo indigena com acesso a rede —, bastard um clique para ele obter informagdes sobre o que estd sendo
discutido na sua regido e no mundo. Apesar de o pais ainda estar longe de democratizar o acessoa internet, o
nimero de usudrios vern crescendo de forma significativa, segundo a dltima Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Em 2003, cerca de 19 milhdes de brasileiros
tinhamn computador e conexdo em casa. Seis anos depois, 0 nimero subiu para 53 milhdes. Serm contar que a
pesquisa nao inclui aqueles que frequentam Lan houses, cibercafés e pontos de acesso na escola ou no trabalho.
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Do virtual
paraa

Engajada, a sociéloga Renata Florentino busca
amelhor estratégia para atuar na sociedade

De olho no avanco do ciberativis-
mo, o antropologo Marcel Taminato
se aliou a outros ambientalistas como
voluntdrio na primeira escola on-line
de ativismo e mobilizagdo para a sus-
tentabilidade. De janeiro a abril, o en-
genheiro florestal Marcelo Marquesi-
ni foi atrds de estratégias que dessem
asas ao curso. Foram dezenas de reu-
nides entre os 15 ativistas do grupo—
homens e mulheres de diferentes
dreas de atuacdo, idades e cidades —
pelo Skype. Em agosto, o curso es-
treou com uma turma de Sao Paulo.
Dois meses depois, Brasilia ganhou a
primeira turma on-line de ativismo.

“Desenhamos um modelo de curso
em que a pessoa vé todas as nuances
do ativismo contemporaneo, reflete
sobre como foi o ativismo na origem e
aprende a prdtica. Nao somos a favor
do ativismo de moda. Daqueles que
organizam dois ou trés protestos. Nos-
so trabalho é de militancia”, explica
Marcelo. Para participar, os 26 alunos
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da turma deviam ter mais de 18 anos e
conhecimento prévio sobre o assunto.
Ap0s trés semanas de formagdo, leitu-
ra de textos e discussao por meio de
uma rede social restrita, os alunos se
encontraram para uma semana de
imersao. Nela, se debrucaram sobre
projetos de ativismo e mobilizacao. O
proximo passo é desenvolver e apre-
sentar um projeto antes do término
do ano. “Eles podem propor solucées
para uma campanha ja em andamen-
to, explorar como € a comunicacao de
uma determinada campanha, rever
objetivos, estratégias ou logistica”,
exemplifica Marcelo.

Abrasiliense Renata Florentino, 27
anos, é uma das alunas. Mestre em so-
ciologia, a jovem comecou a se dedi-
car a causas ambientais aos 22. Con-
victa de que é capaz de realizar mu-
dancas em prol de uma sociedade jus-
ta e sustentdvel, Renata adianta: a pri-
meira escola € a nossa casa. “O basico
para o ativismo ambiental € como nos
comportamos diariamente onde mo-
ramos e como vivemos em sociedade.
Pode ser na escolha dos alimentos
comprados no supermercado ouno
destino que damos ao lixo.”

Ajovem representa a geracao Y, in-
formada e formada pela internet. Por

isso mesmo, Renata aprendeu, desde
cedo, a discernir o joio do trigo na
websfera. Ela segue diversas fontes e
especialistas, se questiona sobre o
que é verdade ou mentira— “narede,
ninguém consegue mentir por muito
tempo” — e troca ideias com outros
que nao necessariamente pensam
como ela. “Se vocé so vai atrds dos
seus favoritos na internet estd apenas
se vendo no espelho. Nao hd diver-
géncia, desafio, aprendizado. O bom
darede €, também, aprender a dialo-
gar com o diferente”, constata.

O interesse da soci6loga pela escola
on-line de ativismo surgiu da vontade
de se qualificar e conhecer outras es-
tratégias para tarefas que ela realiza no
dia a dia. Doutoranda em sociologia,
Renata trabalha como mediadora de
grupos em empresas, governo e ONGs.
Mas a meta da jovem ativista € montar
um férum de mobilidade urbana em
Brasilia, no qual participardo estudan-
tes, arquitetos, engenheiros, sindica-
listas e outros representantes da socie-
dade paradiscutir o rumo do transpor-
te ptiblico da cidade, inclusive seu im-
pacto ambiental. Um exemplo de que
0 engajamento, mesmo que acionado
pelarede, pode sim partir da teoria e
das discussdes virtuais para a pratica.



Nao embarque numa furada

Antes de clicar o enter e buscar por referéncias no ordculo dos internautas, 0

Google, vale seguir a risca alguns cuidados na hora de procurar especialistas e
pesquisar noticias que abordem, com credibilidade, o tema meio ambiente:

@ Fique atento a quantidade de pesquisa prdpria que o site esta disseminando;

® Verifique quais instituices parceiras ele tem;

@ Veja se o site exibe transparéncia, ou seja, se deixa claro quais as fontes de

financiamento e quais sao seus vinculos;

© Nao confie plenamente na informacao de um
Gnico site, a ndo ser que ele seja agregador. No
Brasil, ha poucos desse tipo, mas o que eles
fazem € passar a informacao e sugerir outros
links para mais informagoes;

@ Site confidvel € aquele que dé links para as fontes
usadas e que permite um aprofundamento do
assunto. O site tem que abrir caminhos, deixar
portas abertas para que se possa navegar por
elas, encontrar mais informagoes e, indusive,
checar a informacao que estd transmitindo;

@ Nao confie em contas de redes sociais que nao
apresentem a foto da pessoa, informagoes claras

Alguns sites que
fazem a diferenca

@ www.oeco.com.br

® www.ecodeservolvimento.org.br
@ projetojogolimpo.blogspot.com
® www.ecopolitica.com.br

® www.coolmeia.org

® Www.Conexaososma.org.br

® www.avaazorg

@ xwww.wwiorg.br

©® www.greenpeace.org/brasil

sobre ela e a vinculagao dela com os temas que aborda;
@ Saiba que o universo da websfera é aberto e que vocé tem a chance de se
munir de ferramentas e se conectar a pessoas com mais conhecimento.

Entdo, aventure-se, busque, experimente e debata.

(Fonte: Sérgio Abranches, soddlogo, cientista politico, analista politico e autor do blog

www.ecopolitica.com.br)
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A palavra sustentabilidade estéd na boca no povo,
mas é encarada como um bicho-papao quando
perguntamos nas ruas: O que significa sustentabilidade? E
biocombustivel, 4gua cinzenta, compostagem? Esses e outros
termos ainda desconhecidos do grande publico ganharam
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Rodrigo Santoro emprestou o rosto

para uma campanha ecolégica:

dialogo com o piiblico leigo

B

Apenas uma
plataforma?

E verdade que a internet encurtou distancias,
mas ndo se deve idealiza-la como o tinico meio de
aglutinar pessoas, alerta a ativistaambiental Tica
Minami. Voluntaria da escola de ativismo e mobili-
zacdo para a sustentabilidade, Tica trabalhou no
Greenpeace por quase 10 anos — desses, oito fo-
ram passados na Amazonia, onde era coordenado-
ra de estratégias de comunicacao de campanha. ‘A
internet é apenas uma das plataformas de comuni-
cacdo que devemos aprender a usar em todo seu
potencial para que a discussao nao se restrinja a
um ou outro segmento da sociedade”, defende.

Para atingir um ptiblico normalmente alheio a
ecologia, acampanha Floresta Faza Diferenca con-

tou com a participacdo de artistas brasileiros do ci-
nema, da televisao e da muisica, que publicaram
depoimentos de apoio no YouTube. “Desde a Eco-
92, comecei a participar de causas ambientais. Nao
ha sustentabilidade sem causa. Agora, o mais im-
portante é realmente o que cada cidadao pode

oncofelh®
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fazer diariamente”, diz o ator Rodrigo Santoro.

Fotografados ao lado de cartazes — “O ar que
vocé respira podia ser melhor se tivesse florestas
mais perto’, “Estaregido podia ser mais segura se ti-
vesse florestas no topo dos morros”, entre outros —,
Santoro, Regina Casé, Fernanda Torres, Otto, Le-
nine e Marcos Palmeira vestiram a camisa verde.
“Obviamente que o poder de mobilizacao das ce-
lebridades é forte. Os fas prestam atencao no ar-
tista, na mensagem que ele quer passar”, explica o
estrategista digital Jodo Ramirez.

Jd o consultor em sustentabilidade Ricardo Vol-
tolini, diretor da revista Ideia Sustentdvel, pensa
que a adesao de famosos € s6 um detalhe, e que a
internet ¢ mesmo a estrela. “Com a ampliacao da
banda larga e o poder da internet de horizontali-
zar as relagdes, ndo acho exagerado falar que are-
de representa o quinto poder. Sou um cara anal6-
gico, da mdquina de escrever, mas nao consigo
mais pensar em qualquer disseminacéo de ideias

Todo presente
tem uma historia
para contar.

sem o suporte da internet.” Voltolini diz que teve
uma amostra do poder de mobilizacdo da web
durante a 888, em 2009. Na ocasido, ele viu

ativistas do Greenpeace exercendo pressio em
frente ao prédio onde ocorriam os debates pro-
movidos pela ONU. A mobilizacao ganhou for¢a
apos intimeros e-mails repassados pela rede.

A posicao cética é minoritdria, mas existe, co-
mo nos lembra Marcel Taminato. “A internet nos
deu condicoes favoraveis para que mobilizacoes
acontecessem, a exemplo do que vimos com o
movimento Occupy Wall Street e outros do géne-
ro. Agora, se isso reverbera para a discussdo politi-
ca é outra histéria’, pondera. »

www correiobraziliense.com.br

T -
Assista ao depoimento de Rodrigo Santoro para a campanha
Floresta Faz a Diferenga: hitp://migre me/6b
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Umanticlimax
A 152 Conferénda das
Nacdes Unidas sobre
Mudangas Climadticas
(COP-15), realizada em
Copenhague, em 2009,
teve um desfecho

ambientalistas. Por forca
do lobby americano e
chinés, nao se chegou a um
acordo dimético relevante,
que estabelecesse metas
compulsdrias

entre as partes.
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Entrevista// SErio Abranches

"E preciso haver uma
vontade coletiva”

O cientista politico Sérgio Abranches mantém o
sauddvel hdbito de desconfiar. Para ele, toda e qual-
quer noticia sobre meio ambiente precisa ser checa-
da. So depois vem a reflexao. E nada de tomar as do-
res de um lado ou vestir a camisa do outro. Essa pos-
tura néo o impede de ser extremamente ativo na web
e nas midias convencionais. Além de ser comentaris-
ta da rdadio CBN, ele administra o site Ecopolitica e
colabora com o blog The Great Energy Challenge,
parceria entre o Planet Forward e a National Geogra-
phic. Em entrevista a Revista, durante uma rdapida
passagem por Brasilia, Abranches aponta alguns as-
pectos e desafios do ativismo verde na era digital.

Como o ativismo ambiental se fortalece com a internet?
Pela internet, marcam-se reunies nas ruas e o
movimento comega a engrossar. A midia conven-
cional descobre que € um fato importante e entra
na pauta, dai a televisao faz a cobertura. Eo que a
tevé cobre também é disseminado nas redes so-
ciais. Ou seja, vocé vé uma cadeia de repercussdes
que aumenta a massa critica dos movimentos. Isso
tem acontecido também com o movimento am-
bientalista. Eu vi, por exemplo, isso ocorrer em Co-
penhague, na Conferéncia das Mudangas Climati-
cas de 2009 (COP-15). No dia em que o presidente
Obama chegou, um grupo de ativistas, convocados
via redes sociais pela ONG 350, participou de uma
acao global para pedir a limitacao dos gases do efei-
to estufa em 350 ppm (particulas por milhdo). Em
mais de 100 paises, sinos de igrejas importantes to-
caram 350 badaladas na mesma hora. Um site per-
mitia as pessoas obter mais informacées, inclusive
fazer o download de flyers e cartazes para imprimir.
Entdo vocé consegue fazer um movimento local
muito poderoso, que passa ao largo das instituicoes
tradicionais de mobilizagao politica, e dd espaco

.

para a participagdo da sociedade. Na internet, ndo
hd barreira de entrada. Dessa forma, vocé pode pu-
blicar seus posts e se juntar a pessoas que se identi-
ficam com aquela mensagem, até engrossar o cal-
do. Essa capacidade é inovadora, mas o movimento
ambientalista sempre buscou essa articulagao glo-
bal, mesmo antes das redes sociais.

Estamos falando de que tipo de engajamento?

Para vocé ter uma ideia, no Rio de Janeiro, na Eco-
92 (Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio
Ambiente e 0 Desenvolvimento), o (sociélogo) Beti-
nho, que tinha uma ONG, foi pioneiro na criagao de
uma rede para enviar e-mails. Foi muito importante
para a mobilizacao dos ambientalistas no Brasil. An-
tes disso, nao havia um movimento articulado, com
organizaces relativamente grandes. A conferéncia
ainda serviu para redefinir o ambientalismo dos pai-
ses desenvolvidos na direcdo da questiao da mudan-
ca climatica. No Brasil, simultaneamente a essa pau-
ta, adotamos aquela mais convencional, de preser-
vacdo da biodiversidade e protecdo das florestas—a
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gente esta sempre com uma pauta atrasada, de coisas que
Jjadeveriam ter sido feitas ha muito tempo.

Agora as pessoas se sentem agentes da mudanca?

Exatamente. Porque elas conseguem ver isso. Veem no
niimero de pessoas que estdo retuitando, que foram para
arua. Um exemplo: alguém descobre um lugar onde é
possivel reciclar o dleo de cozinha. Ela joga isso na inter-
net, outros ficam interessados e querem fazer o mesmo.
Essa pessoa vé que consegue produzir o efeito. De uma
forma anonima, fazemos parte da mesma rede e descu-
bro que voce aderiu a uma ideia minha. Entao, indepen-
dentemente de nos encontrarmos ou nao no mundo fisi-
co, fizemos ali uma alianca virtual e ai vocé, na sua area fi-
sica, propaga a mesma ideia.

Como se fosse uma aldeia global?

Na verdade, o barato da rede social, da internet, é que
ela abriga todas as culturas. Ela permite que vocé fortaleca
sua cultura local, mostre as pessoas o porqué de preservar
aquela manifestacao. Vocé consegue desenvolver a autoes-
tima. Ao mesmo tempo, se vocé se sente deslocado, conse-
gue se localizar numa tribo virtual com a qual tem mais afi-
nidade. Isso da um potencial politico a rede social. Porque
ai eu consigo ser formador de opinido de pessoas que nun-
ca me viram na vida, provavelmente nao me virao, mas se
identificam comigo. Essa é a forca da rede social.

A mobilizacao virtual consegue mudancas praticas?

Vocé nao consegue derrubar o presidente do Egito ou o
Kadafi s6 com assinaturas na internet, ou tuitando, ou
“curtindo”. Tem que ir para a rua. Tem que sair do nicho,
do gueto e conseguir fazer com que a mensagem seja ge-
ral. Nao pode ser apenas um movimento do verde, tem
que ser um movimento da sociedade. Quando a socieda-
de aderir as teses, os governos serao forcados a aderir e
havera uma mudanca. E preciso haver uma vontade cole-
tiva. As pessoas tém uma dificuldade enorme de entender
esse processo, e confundem a ideia de vontade coletiva
com vontade politica. Vontade politica nao existe, existe
voluntarismo politico. O que estamos falando é de cons-
truir uma deliberacao coletiva, o desejo coletivo de mudar
e, para tanto, é necessario persuadir as pessoas de que is-
so tem a ver com elas.

Amesma vozpelos continentes

Uma das maiores iniciativas de ativismo na internet é a Avaaz,
organizacao internacional que funciona em quatro continentes,
abrange 14 idiomas e tem sede em Nova York. O nome da ONG, apesar
de soar estranho, significa a esséncia da organizagao. "Voz' em diversas
linquas da Asia, do Oriente Médio e da Europa, Avaaz é um exemplo bem-
sucedido de engajamento devido a facilidade de adesao. Basta se cadastrar
no site para receber informagdes. Para assinar uma peticao, s6 é preciso
informar seu e-mail e clicar em enviar. Ao lado da Franca, o Brasil € o pais
com mais membros na entidade: 1,3 milhao. Sequndo a ativista Brianna Cayo
Cotter, responsdvel pela divulgacdo da ONG, s6 a internet é capaz de mobilizar
tanta gente a ponto de realmente fazer diferenca.

Ahora do planeta

Apagar aluz de casa pode ser um ato corriqueiro, mas, em 26 de margo passado,

a iniciativa tinha um significado maior. Ao todo, 123 cidades brasileiras ficaram as
escuras por uma horg, solidarias a campanha A Hora do Planeta. Criada pela
WWF-Austrdlia em 2007, a inidativa foi uma maneira simbélica que a organizagao
nao governamental —comprometida com a conservagao da natureza — encontrou
para mabilizar asociedade e seus governantes quanto ao aquecimento global.

E um exemplo de que é possivel trazer para a prética uma ideia que comegou na
internet, defende a superintendente do WWF-Brasil, Regina Cavini, coordenadora
nacional dacampanha “As redes sociais hoje abrem espago para as pessoas se
mostrarem proativas e exercerem o ativismo nas redes. No entanto, a internet ainda
€ uma ferramenta nova e n&o aprendemos a usd-la em todo seu potencial’, diz
Reging, referindo-se a nova estratégia da ONG, que, neste ano, decidiu contratar
jovens estudantes de comunicagao da Universidade de Brasilia (UnB) para cuidar
da divulgacao da campanha na intemet e, principalmente, nas redes sociais.
Apesar de investir nesse enfoque, a ativista nao acredita que a internet seja o futuro
do ativismo ambiental. A ferramenta ndo vai substituir 0 engajamento politico nem
a prética, mas fazer parte do dia a dia, como um importante aliado. Por isso mesmo,
ainda defendemos a importancia de que as pessoas se posicionem nas ruas’, diz.
No préximoano, A Hora do Planeta estd prevista para 28 de margo, das 20h as 21h.
Fique ligado! Ou methor, desligado. B

CELEBRE CADA MOMENTO!

Prepare sua casapara o final de ano e aproveite condicoes especiais
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